| FORUM INTERNACIONAL DE DESIGN SOCIAL

A SILENCIDSA REVOLUGAD

DU ARTESANATI

Designers de diversos paises da América do Sul reuniram-se em
Sdo Paulo para expor e discutir as questies, relativas aos desafios
de seus oficios. em um de seus aspectos fundamentais: como valo-
rizar o artesanato e, por meio do design, fazé-lo chegar an mer-

cado, preservando a sua identidade e a tradigdo de povos e lugares

Mariana Lacerda

Trata-se do I Férum Internacional de Design Social, organizado pelo designer
Eduardo Barroso e o Instituto d Amanha e realizado em 5 de novembro no
Centro de Convencoes do World Trade Center, Sdo Paulo. O evento reuniu
nomes como Indrassen Vencatachellum, coordenador, na Unesco, da Rede
de Design Social — Design 24; Laura Novik, da Raiz Design, no Chile; Igndacio
Urbina Polo, do Ministério da Cultura Venezuelano; Diego Garcia Reyes, cria-
dor do primeiro laboratorio Colombiano de Design para o Artesanato; Cris-
tina Pifeda, tida como embaixatriz da cultura mexicana; e Adé¢lia Borges,
como representante do Brasil.

O momento se mostra oportuno para que aconteca o que a designer Laura No-
vik chamou de “a revolucao silenciosa do artesanato”. E sd0 VArios 0s motivos,
sobretudo no que concerne ao Brasil. O primeiro deles, explica Eduardo Bar-
roso, sdo os dados do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA), os
quais mostramague, em um universo de 100 mil empresas brasileiras, apenas
1,6% delas investe em inovacdo e design como estratégia de crescimento e lu-
cros. Essa minoria, contudo, detém 26% do PIB industrial brasileiro. Outro nu-
mero interessante: investimentos em design e inovacdo equivalem, em média,
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Em 1979, um petroleiro brasilei-
ro encontrou um barco de pesca em
alto-mar, no Sudeste Asiatico. Nele, estava o vietnamita Thai
Quang Nghia, que aos 2| anos fugia do regime comunista do seu
pais. Passados 27 anos, naturalizado brasileiro, Quang Nghia
estd a frente da Gode, uma empresa que chega a vender mais
de 2.5 milhdies de sapatos e sandalias em lojas espalhadas em
todo o Brasil. Além da particularidade dessa histdria de aventu-
ra, ha outro detalhe interessante, e que a inclui num exemplo de
éxito de design social: a Godc desenha seus produtos para que
utilizem materiais reciclados e reciclaveis, a exemplo de pneus
descartados e lonas usadas em coberturas. Estima-se que mais
de um milhdo de pneus ja tenha sido reciclado pela empresa, o
que corresponde a aproximadamente 900 km deles enfileirados.
Além disso, o desafio da empresa foi aliar design & cultura
da reciclagem, reduzindo precos de produgdo para que
seus produtos fossem acessiveis a todas as camadas
sociais. Pois, como diz um dos slogans
~ da marca, apresentada durante o
evento, “Vocé quer criar o
luxo ou diminuir o lixo?”

Vale a reflexao.

ao total de 1% de custos de uma empresa.

Por outro lado, torna-se cada vez mais evidente uma
tendéncia iniciada hd alguns anos, em todo o mun-
do: a de que procuramos objetos ndo somente uteis,
nem apenas belos, mas que tambeém estejam car-
regados de outros significados — simbolos da me-
moria de um lugar, de um grupo de pessoas. Sao
valores intangiveis, exemplos de um saber-fazer
unico, preservado pela tradicdo, repassado € me-
lhorado a cada geracao. Como dizia o arquiteto
Antoni Gaudi, “a originalidade € voltar a origem”.
Inovacao e design, portanto, representam investi-
mentos em produtos e meios de producao que valo-
rizem a nossa cultura. Uma visao, vale a lembranca,
defendida a ferro e a fogo pela arquiteta Lina Bo Bar-
di, que, italiana, ao chegar ao Brasil em 1946, enxer-
gou a oportunidade de se construir um pais cujo de-
senvolvimento estivesse calcado em nossas refe-
réncias culturais. Em outras palavras, como disse
certa vez Darcy Ribeiro sobre o trabalho de Bo Bar-

di, “ela defendia um Brasil que tivesse uma industria

T0K & STOK

Cestaria da etnia Baniwa, do Alto do Rio Negro (veja ARG DESIGN 29), na Amazdnoa; Galinhas e mabiles em
argila, vindas de Sdo Gongalo, em Mato Grosso; cestinhas e cabides de bambu, produzidos pela comunida-
de de Cruzeiro do Sul. em Cajueiro, Alagoas: cestaria de bananeira, diretamente do projeto Mao Gaicha,

de Porto Alegre; bancos indigenas em madeira macica, originarios de comunidades ribeirinhas dos afluen-

baseada nas habilidades do povo (...), com talheres, pra-
tos, camisas, sapatos, enfim, o mundo de consumo em
ressonancia com nosso coracao”, disse.

Foram diversas as experiéncias apresentadas durante o
I Forum Internacional de Design Social. Todos os
exemplos, contudo, tém algo em comum: a criacdo de
produtos cujo conceito esteja associado a preservacao
da memoria e da cultura, desenvolvimento social e,
como ndo poderia deixar de ser, sustentabilidade. Reu-
nindo dessa forma o que Eduardo Barroso define como
sendo “os trés pilares” do design social. BEste inclui tam-
bém o desafio de fazer o artesanato sair de seus interes-
santes, mas pequenos e longinquos lugares — cujas paisa-
gens, lendas, historias e fazeres sdo a base de linguagens
e materiais —, e alcancar a industria € o mercado. Sem
deixar de dar atencdo a sua originalidade, identidades
de suas historias, € mesmo o cuidado de resgatd-las
quando, por algum motivo, esses tracos se perderam no
tempo — a exemplo do trabalho de Cristina Pifieda, do
Mexico, apresentado durante o evento.

Enfim, a valorizacdo do artesanato e referéncias cultu-

tes do Rio Negro, na Amazénia. Histdrias de varios cantos longinguos do Brasil,
feitos com materiais singulares, resultam nesses objetos que alnan'qam as gran-
des metrdpoles brasileiras por meio das 23 lojas da Tok & Stok espalhadas no
pais. Exemplos de design social, os produtos levam o selo Tok & Stok Eco Social,
uma indicagdo de que a sua produgdo se insere em pardmetros susten-
taveis e que as comunidades, detentoras de técnicas tradicionais de
" dasenho & produgdo, sio assistidas por ONGs como o Instituto Socio-

.d ambiental (ISA) e drgdos como o Sebrae.

rais, cujas
consequéncias apontam para algo de necessario e per-
tinente: trabalho e renda para mestres artesaos e suas
familias, mantendo vivas — porém nao paradas no tem-
po, mas adequadas as demandas contemporaneas — as
antigas tradicoes de suas comunidades.

Digno de nota: a escolha do World Trade Center como
palco do I Férum Internacional de Design Social. A
preocupacao, conta Eduardo Barroso, foi a de sediar o
evento em um lugar comercial e ndo em universida-
des ou entidades culturais, geralmente palcos de de-
bates acerca do design. Qual a razao? Para que em-
presdrios interessados em investir em inovacao e de-
sign pudessem ter idéia da pequena, porém forte,
evolu(j:'éo que acontece em lugares da Ameérica Latina —
cujos problemas se assemelham aos do Brasil. Em-
bora ainda de forma incipiente, 0 pais cada vez mais
discute as questdes acerca de uma producdo de ob-
jetos e geracdo de lucros calcada em tradicoes. O II
Forum Internacional de Design Social ja esta agen-
dado, 5 de novembro de 2008. [J



